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Entre Aparecer e Ser:
tecnologia, espetaculo e subjetividade contemporanea’

Fernanda Bruno?
Rosa Pedro®

1. Apresentacao

O fendbmeno dos weblogs, fotologs e webcams na Internet, em particular
agueles que expdem o espaco privado e a intimidade, constituem uma ocasiéo
para recolocarmos a questdo do espetaculo no interior das novas tecnologias
de comunicacéo e de informacdo. Mas o que pode mobilizar tal interesse por
um tema tao visto e revisto, tdo manipulado, gasto e banalizado nas analises
midiaticas, e logo no interior de uma nova rede tecnoldgica que parece se
afastar da légica espetacular das midias de massa? Primeira razdo: as
praticas de exposi¢do da intimidade na Internet constituem uma visibilidade
expandida, que subverte os limites entre o publico e o privado e renova o
interesse pela relagdo com o olhar do outro e pelas formas de espetaculo ai
implicadas. Segunda raz&o: os weblogs e webcams, ainda que muito recentes
e ja em aparente declinio, sdo um campo privilegiado para a anélise da relagcéao
entre individuo e visibilidade na atualidade, onde a teméatica do espetaculo se
reapresenta. Um dos tracos desta relacdo é o ingresso do individuo comum e
de sua realidade banal e cotidiana no dominio do que se supfe digno ou
passivel de visibilidade. Este ingresso j4 se apresenta na midia de massa,
particularmente na historia recente da televisdo, onde proliferam programas de
carater confessional e “realista” que ddo voz e imagem aos individuos os mais
ordinarios e seus problemas conjugais, psiquicos e pessoais. O investimento
de visibilidade no individuo comum encontra-se reforcado no formato recente
dos reality shows como Loft Story, Big Brother, entre outros. A exposi¢cao de si
na Internet estende ainda mais a visibilidade ao individuo comum se
comparada a tais programas, onde a entrada do “qualquer um” depende de

instancias decisérias que sao centralizadas e escapam ao préprio individuo.
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“Com os weblogs e webcams, passamos da tentativa de ingresso na midia
para a possibilidade de o individuo ser sua prépria midia e criar,
consequentemente, seu préprio publico” (Bruno, 2004).

Ora, todos ja ouvimos incontaveis vezes a denincia do carater espetacular dos
programas televisivos mencionados. Esta mesma ldgica do espetaculo estaria
penetrando na Internet? A questdo é propositalmente falsa. A mera deteccéo da presenca
do espetaculo em dominios até entdo supostamente preservados ndo nos ajuda muito a
pensar a relacdo entre individuo e visibilidade na atualidade. O ingresso, no mundo da
“aparéncia’, daguilo que antes se encontrava recolhido na interioridade ou na
privacidade atesta uma subjetividade, um sentido e uma experiéncia da intimidade que
se constituem prioritariamente na exposi¢cdo ao olhar do outro. Dai o retorno ou a
pertinéncia da questdo do espetaculo. Certamente, podemos falar de espetacul arizacéo
da intimidade, mas ndo por vermos ai uma forma degradada e menos auténtica da
intimidade, mas por esta se constituir numa curiosa proximidade com o espectador. O
gue importa, portanto, é explorar a modalidade de espetaculo que ai se apresenta na
tentativa de, num mesmo movimento, compreender a relacdo entre o individuo (e sua
intimidade em particular) e os dispositivos de visibilidade na atualidade. Duas
hip6teses orientam esta exploragdo’. A primeira concerne a crise de uma tépica
moderna da subjetividade que corresponde a uma certa “légica’ do espetaculo. Tal
topica supde dois dominios cujos termos se opdem ponto a ponto — o da aparéncia, da
superficie, da exterioridade e da mascara — e 0 da esséncia, da profundidade, da
interioridade e da verdade. A segunda hipétese propde uma articulagdo estreita entre a
crise desta topica e a crise das fronteiras entre publico/privado e naturezal/artificio.

Nota-se que as duas hipéteses indicam um distanciamento da Modernidade.
Deste modo, propomos inicialmente problematizar a tematica do espetaculo
contemporaneo num jogo de continuidades/descontinuidades em relagdo a dois model os
constitutivos das relaces entre visibilidade e subjetividade: o espetaculo pandptico e o
espetaculo midiético, ambos solidérios da topica do sujeito moderno. Em seguida,
buscamos apontar a crise das fronteiras mencionadas enquanto condicdo de
possibilidade de uma producdo diferenciada de subjetividade, articulada a
reconfiguracdo do espetaculo na atualidade a partir dos novos dispositivos de
visibilidade surgidos com a Internet, os weblogs, fotologs e webcams.

4 Estas duas hip6teses foram apresentadas e exploradas em texto apresentado no XVI1Il Compés ( Cf. Bruno, 2004).
Elas sdo aqui retomadas e renovadas numa articul agio com a problemética do espetéaculo.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Uerj — 5 a9 de setembro de 2005

2. O célculo das aparéncias e o espetaculo pandptico

“ Predicai 0 olho, se quereis predicar com eficacia.
E por este 6rgéo, pelo canal da imaginacéo, que o
julgamento da maioria da humanidade pode ser
conduzido e modelado quase que a vontade. Como
marionetes na mao do felrante, assm serdo os
homens na mao do legidador que, além da ciéncia
propria a sua funcéo, deveria prestar uma atencéo
cultivada ao efeito teatral” .

Jeremy Bentham

O retorno ao Pandptico de Bentham é sempre produtivo quando se trata de
analisar as taticas de visibilidade e seus efeitos sobre os individuos na Modernidade.
Com Foucault (1983), vemos como 0 modelo pandptico é a forma ideal de um poder
cujo foco de visibilidade incide ndo mais sobre o homem poderoso ou o feito
extraordinario, mas sobre o individuo comum, ordindrio, mediano, objeto e instrumento
do dispositivo disciplinar. Dentre os inimeros ardis minuciosamente detalhados e
cal culados desta méaguina 6tica, desejamos ressaltar um elemento pouco explicitado por
Foucault, mas particularmente pertinente a nossa andlise e ao didlogo que pretendemos
manter com este autor. Trata-se de certa l6gica do espetéculo e da arte teatral que vige
no projeto de Bentham (Miller, 2000). O espetéacul o agui € encenado segundo principios
bastante distintos do castigo-espetaculo que o precede - o suplicio e sua logica
ostentatGtia, excessiva, violenta, vingativa e dispendiosa (Cf. Foucault, op. cit.). No
Pandptico o espetaculo é submetido ao principio utilitarista da economia e do calculo.
Célculo das aparéncias e economia da realidade: a aparéncia deve exceder a realidade,
de modo a obter sempre 0 maior nimero de efeitos com a minima causa. Junta-se a isso
a convicgdo utilitarista de que tudo tem efeito, de “que toda coisa serve (ou desserve) a
uma outra. O que é 0 mesmo que sustentar que toda coisa sO existe relativamente a
outra’ (Miller, op. cit., p. 80). Se tudo tem efeito, se tudo serve, tudo é calculavel, tudo
€ passivel de producdo e controle. Noutras palavras, tudo € artificio. E assim é no
Pandptico — ai nada € natural nem contingente, “nada € deixado ser” (ldem). O
espetaculo assim concebido orienta os efeitos de luz e contra-luz, as visibilidades e
invisibilidades que garantem a eficiéncia do olho central, a0 mesmo tempo onividente e
invisivel, o olho que vé sem ser visto. Sabe-se que a onipresenca e onividéncia do olho
central, da vigilancia central s é efetiva na aparéncia, pois os detentos jamais podem
decidir se ha ou ndo alguém natorre central. Ou melhor, a efetividade ou a realidade da
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vigilancia é garantida pela sua aparéncia, por seu carater a0 mesmo tempo visivel e
inverificavel. Ao se esconder e impedir a verificacdo de sua presenca real, o olho
intensifica seus poderes — seus efeitos e sua forca aparente — e na mesma medida
economiza seus custos reais. Deste modo, a vigilancia se torna constante, pois o vigiado
a supde e a ‘sente’ mesmo quando ela ndo esta |4, e independente da presenca real do
vigia — “a aparente onipresenca do inspetor (...), combinada com a extrema facilidade
de sua real presenca’ (Bentham, 2000, p. 26). A aparéncia excede a realidade néo
apenas em termos de forca, como também em termos numérico — se consegue com tal
artificio um maximo de vigiados com um minimo de vigilantes.

O espetéculo pandptico pode ser entendido como uma “imitacéo de Deus’, um
“Deus artificial” (Miller, op. cit., p. 79) cujo olhar laicizado na forma da torre central
realiza a equacdo teatral-utilitarista que investe o minimo de realidade para obter um
maximo de aparéncia. O cardter espetacular se reafirma na convocacdo do publico
prevista na abertura da construcdo pandptica a sociedade, pois ela ndo deve ser apenas 0
espetaculo do inspetor, mas de todo o corpo social, multiplicando seus efeitos — 0 olho
publico deve vigiar o olho interior e o vigilante aqui deve ser posto na visibilidade. Na
prisdo, o teatro do castigo encena para os visitantes-espectadores “um drama continuo e
continuamente interessante, no qual 0S personagens Nocivos S0 in specie expostos a
uma ignominia educativa’ (Bentham apud Miller, op. cit., p. 83). E para evitar que,
nesta exposi¢cao publica, a desgjavel vergonha do prisioneiro, fator importante na sua
moralizagdo, conduza a uma infamia duradoura e indesgjavel, dado que prejudicial na
ocasido de sua libertacdo, Bentham determina — “que ao delinqlente, enquanto o
mostramos, facamos usar uma maéscara (...) as mascaras poderdo ser feitas mais ou
menos tragicas, em proporcado a enormidade dos crimes dagueles que as usam. O ar de
mistério que um tal artificio lancard em cena contribuira grandemente para fixar a
atencdo pela curiosidade que excitara e o terror que inspirard’ (Bentham apud Miller,
op. cit., p. 84). Num s6 movimento, moraliza-se o delinqlente e, por dissuasdo, o
publico. O atrativo do espetéculo e 0s recursos teatrais reaparecem na concepcao da
méquina de chicotear, que aém de ser ‘justa’, pois garante cotas regulares e constantes
de dor suprimindo toda arbitrariedade, deve ampliar a face visivel do castigo — “o terror
da cena sendo aumentado sem acrescentar o sofrimento real” (Bentham apud Miller, op.
cit., p. 86). Sempre os mesmos principios: mltiplos efeitos para 0 menor nimero de
causas, 0 maximo de aparéncia para 0 minimo de realidade.
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Se articularmos essas consideracBes acerca do espetéculo pandptico com a
analise de Foucault, notamos que um efeito bem real deste calculo das aparéncias € a
interiorizacdo do olhar do Outro, que assegura o funcionamento automatico do poder, a
passagem da vigilancia & auto-vigilancia. O olhar do outro deve constituir um olhar
sobre si, deve abrir todo um outro campo de visibilidade que se situa agora no interior
do proprio individuo (pensamentos, desegjos, paixdes) e que deve ser ‘observado’, nos
varios sentidos da palavra, por ele mesmo. Todo o investimento na superficie dos
corpos, dos comportamentos, gestos e atividades, todo o jogo dos olhares e das
aparéncias deve incidir sob tudo isso e escavar uma profundidade, uma interioridade,
um desdobramento incorpéreo — alma, psiquismo, subjetividade - que estabelece de si
para consigo os procedimentos de observacéo e correcéo que lhes sdo aplicados do
exterior. “A ama, prisdo do corpo” (Foucault, op. cit., p. 32). Ao espetaculo da
vigilancia, aos dispositivos de visibilidade e a todo o mecanismo disciplinar moderno
corresponde uma subjetividade interiorizada, dobrada sobre s mesma que, no
recolhimento de sua intimidade ou de sua privacidade, pode prolongar o olhar
normalizador ou lhe resistir, se romper com a identificagdo que o legitima. Esta
intimidade e esta privacidade, recolhidas numa interioridade, numa profundidade,
podem sempre ser ‘sequestradas’ e ‘olhadas’ pelo poder normalizador na forma da méa-
consciéncia ou da consciéncia doida, culpada. Mas €las também podem se subtrair e se
opor avigilancia, fazendo da relativa ‘invisibilidade’ e ‘privacidade’ da intimidade um
lugar de questionamento e liberdade. Nos dois casos, este ‘espaco’ profundo e interior é
mantido como uma realidade auténtica e verdadeira que se distingue ou mesmo se opde
a exterioridade e a superficialidade das aparéncias, ainda que se constitua numa intima
relacdo com esta. No ambito superficial da aparéncia sempre é possivel mascarar ou
mentir, pois ainda que o eu também encontre ai seu plano de constituicdo, ele é antes o
reino do outro, do qual sempre € possivel se diferenciar ou resistir. JA 0 espago intimo,
interior e privado, € tido como a morada mesma da verdade, de uma realidade auténtica
onde 0 engodo s0 € possivel malgrado o préprio sujeito.

Eis a topica da subjetividade moderna, cuja crise se faz notar com as formas
recentes de exposicdo da intimidade na Internet e que procuraremos articular com as

formas contemporaneas de espetécul o.

3. A degradacao do ser no aparecer: o espetaculo midiético
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A constatacdo do fendmeno contemporaneo de espetacularizagdo da vida e do
mundo remete, de imediato, a conceituacdo do socidlogo Guy Debord acerca da
“sociedade do espetaculo” (Debord, 1967; 1988). A teoria do espetéculo deve ser
compreendida num contexto marcado pela expansdo e radicalizacéo do capitalismo.
Onde o capitalismo afirmava o “fetichismo da mercadoria’, responsavel pela reificacéo
de objetos e experiéncias, entdo transformados em mercadorias e associados a seu valor
de uso, as encenagdes espetaculares produzidas pelas midias de massa ampliariam esta
esfera, colonizando sentimentos e praticas humanas que ainda estariam fora do alcance
do mercado. Aqui, o mundo sensivel encontra-se substituido por uma selecdo de
imagens. Se o capitalismo havia operado a degradacéo do ser em ter, no espetéculo
impera o parecer, ou antes, 0 aparecer.

Conjugando a onipresenca do consumo aguela da midia de massa, a sociedade
do espetéculo se caracteriza como uma “sociedade da imagem”. A midia caberia a
falsificagdo do mundo e a substituic¢éo das vivéncias diretas do sujeito por experiéncias
fake — representacdes substitutivas do real — que constrangem a subjetividade a esfera
do consumo passivo de imagens. Num mundo gque se apresenta sob a forma de imagem
espetacular, a vida real é experimentada como pobre e fragmentéria, movendo os
individuos a contemplar e a consumir passivamente tudo o que lhes falta em sua
existéncia real. O espetaculo é, assim, 0 sequestro da vida e a cisdo do mundo em
realidade e imagem. N&o se trata da producdo de um real cuja representagcdo promoveria
uma dissociacdo da imagem, mas da producdo de um mundo ele préprio cindido,
falsificado, cuja |6gica seria “espetacular”. O espetaculo ndo €, portanto, “suplemento”
do mundo real, mas o “coracdo da irrealidade da sociedade real”®. A sociedade é
fundamental mente espetacular, sendo o espetaculo o que define os fendmenos e os
sujeitos. Num movimento complementar, a vida social € invadida pela contemplacdo do
espetacul o: “a realidade surge no espetaculo e o espetaculo éreal” (Debord, 1967, § 8).

O espetéculo ndo é, portanto, algo que emerge pontual mente de um fundo real,
mas uma condensacdo de imagens num fluxo comum gue se apresenta ao espectador em
sua unidade. A unidade que falta a vida € recuperada no plano da imagem. O espetéaculo

®Baudrillard nomeia a esferaimagética dissociada do real de “ hiperrealidade”, onde operam os “ simulacros’, que nos
fazem consumir uma alucinacdo do real em versdo idea e simplificada. O real seria substituido por imagens, com
consequiente desaparecimento do referente vivido:

“Diante de uma existéncia pobre e fragmentdria, os individuos contemplam e consomem passivamente guerras em
tempo real pela CNN, a vida de artistas e integrantes do star system, desportistas, politicos, gente com notoriedade,
em vérias assinaturas do decreto midiatico” (Fridman, 2000, p.35).
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€ um modelo de vida dominante na sociedade, onde as relacfes sociais encontram-se
mediadas pel as imagens.

Debord procura manter, em sua formulacéo, o jogo complexo entre vida e ndo-
vida, entre real e imagem, entre verdade e falsidade. A imagem ndo € o desaparecimento
do real, mas seu modo mesmo de aparecimento. A verdade aparece, no espetéculo,
como falsificacdo real davida social, o que significa que ela é plena de realidade — uma
realidade identificada a imagem — no ato de se mostrar como o falso. E a vida
espetacular é o resultado da negacdo da vida que se tornou visivel, ou ainda, o
movimento do ndo-vivo que, ao capturar o fluxo do tempo, retém, em estado coagul ado,
portanto reificado, o que haveria de fluidez na acdo humana. Pode-se diferenciar
portanto, no espetaculo, 0s seguintes aspectos: (1) A negacdo da vida que teria se
tornado visivel; (2) A vida do que estd morto movendo-se em si mesmo; (3) A
capacidade de retomar em si 0 que, na atividade humana, flui, para possui-lo em estado
coagulado; (4) A falsificagdo da verdadeira vida social; e (5) O recalque de qualquer
verdade vivida sob a “presenca real” da falsidade. Nas palavras de Debord: “O
espetaculo (...) é igualmente a supressdo dos limites do verdadeiro e do falso pelo
recalcamento de toda a verdade vivida sob a presenca real da falsidade que a
organizacao da aparéncia assegura” (8 219).

Na constatacdo de que a vida encontra-se identificada a contemplacdo do
espetaculo, pode-se claramente reconhecer a critica a mediagcdo como o que afasta o
homem de uma existéncia auténtica. O que ja fora, em outros tempos e em outras
sociedades, diretamente experimentado pelos sujeitos teria se afastado numa
representacdo imagética, eminentemente midiética. Quanto mais o sujeito se reconhece
nas imagens dominantes, menos compreende sua propria existéncia, sua prépria vida e
seu préprio desgjo, “(...) aprisionados no mundo a parte das imagens’ (Fridman, 2000,
p.27). Ou melhor, experimenta uma existéncia, uma vida e desgjos “falsos’. Dal se
poder afirmar a exterioridade do espetaculo em relacdo ao sujeito. Mesmo seus gestos
n&o sdo seus — no sentido de que ndo sdo genuinamente seus — mas de um outro que os
apresenta a ele, numa espécie de assédio do eu pelo mundo espetacul arizado. No dizer
de Debord, o sujeito torna-se “uma consciéncia espectadora, prisioneira dum universo
estreitado, limitada pelo écran do espetaculo, para tras do qual sua vida foi deportada”
(8 218).
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A critica de Debord®, vale ressaltar, dirige-se ndo & imagem enquanto tal, mas &
forma-imagem enquanto desdobramento da forma-valor, responsavel pela constituicao
de estilos de vida a serem consumidos. Produz-se ai, sob as mais diferentes modalidades
de espetacul o, a banalizacéo que domina e predomina na soci edade moderna, e que tem
como agente a “vedete’, representacdo espetacular do homem vivo, “capaz de
concentrar em si a imagem de um possivel papel a desempenhar” (Debord, § 60). As
vedetes existem para figurar tipos variados de estilos de vida com que o0s sujeitos se
identificam e que acreditam poder escolher e exercer livremente. Uma vida aparente e
sem profundidade: “As pessoas admiraveis nas quais o sistema se personifica sdo bem
conhecidas por ndo serem aquilo que sdo” (Debord, § 61). Neste mundo de abundancia
espetacular, a “falsa escolha’ se faz pela justaposicéo de espetaculos concorrenciais e
solidérios, que mobilizam interesses diversos, num cardapio que cobre dos esportes as
eleicdes, incluindo, por exemplo, o consumo da mitologia revolucionaria, também ela
uma modalidade de falsificacdo espetacul ar.

Para exemplificar a exacerbagdo do consumo que caracteriza o espetaculo, vale
mencionar o filme recente de Spike Jonze, Being John Malkovich, em que jovens
publicitéarios vendem a possibilidade de individuos “serem John Malkovich” durante
algum tempo, entrando em seu corpo e em sua personalidade, num roteiro que
dramatiza a ilusdo de ser o outro. Diante de tal possibilidade, presente ndo apenas nos
roteiros ficcionais, mais sobretudo no culto contemporaneo as celebridades, que se faz
acompanhar de toda uma industria do consumo que nos vende a possi bilidade de poder
ser 0 que e quem quisermos, “Guy Debord acertou mais do que poderia supor”
(Fridman, 2000, p. 32).

Com a onipresenca dos meios de comunicacdo de massa, 0 espetacul o assume o
seu aspecto mais visivel e esmagador. No contexto da midia de massa, ainda segundo
Debord, a verdadeira comunicagado se perde e recompde-se artificialmente no espetaculo
mercantil. Para compreender tal operacd0 € preciso recuperar, uma vez mais, 0
funcionamento e a radicalizacdo da sociedade do capital que o espetaculo pde em cena.
Ao enfraquecer e despolitizar a esfera publica, o capital fortalece a esfera do mercado e

6 Claro esta que Debord se posicionava, desde o inicio, como um opositor da sociedade do espetécul o, considerada por ele o &pice da alienag&o social, sendo seu objetivo Ultimo
— sua utopia — a regenerag&o de lagos auténticos entre as pessoas no que ele denominava de “ politizacdo da vida’. Em sua obra original, creditava & arte a capacidade de
produzir um movimento de contestag&o. Entretanto, em seu texto Comentérios sobre a Sociedade do Espetécul o, de 1988, admite que o dominio do espetécul o teria se ampliado
e que somente a radicalizag@o de sua prépria dinadmica poderia promover sua ruina. Permaneceu, no entanto, sua suposicéo de um sujeito capaz de emergir da “ hibernacéo
mididtica’ — que o manteria num estado de infantilismo, separado de um projeto global consciente —, 0 que permitiu que muitos criticos estabel ecessem uma continuidade entre
sua formulacéo e a dialética do esclarecimento (Jappe). Mas ndo ha em Debord uma nostalgia da vida humana real instalada no passado, nem mesmo uma *“ critica do
espetécul0”, que, no seu entender, ndo conduziria para além dele. H4 umaincitacéo & acéo, aforga da préxis capaz de transformar a sociedade.
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do consumo, produzindo como subjetividade a figura do individuo consumidor. Do
ponto de vista da producéo econdmica, os meios de comunicacdo de massa vinculam-se
a organizacao do mercado, convertendo-se em poderosos instrumentos de captacéo e de
geracdo. Ao “simularem” a esfera da socialidade, coordenam as forgas sociais para que
possam estar em sintonia com a liberdade das for¢as do mercado. O poder dos mass-
media é menos de ordem juridico-politica do que gerencia: “A ordem do capital dispde-
se aorganizar 0 socius através das relacfes de comunicacao/informacéo, apoiadas nos
mass-media” (Sodré, 1984, p. 27). Ao realizar sua funcdo mediadora, os mass-media —
filmes, radio, televisdo, publicidade — convertem-se nos mentores da cultura.

Considerada o dispositivo por exceléncia da midia de massa, a televisdo, ao
incorporar as técnicas de reproducdo desenvolvidas na Modernidade e todo o modo de
organizacg&o da vida social, invade o campo existencial do espectador, oferecendo-lhe
um real espetacular. A televisdo multiplica o poder de ubiquidade do espectador, agora
confrontado a uma realidade simultanea, instanténea e global que, ao “sequestrar-lhe’ a
vida, 0 mantém sob controle, numa espécie de inversdo do panoptismo, em que 0s
individuos sdo controlados ndo por serem vistos, mas por estarem capturados e reféns da
imagem. Em vez de poucos vigiarem muitos, muitos vigiam poucos (Cf. Bauman,
1999). O dispositivo midiatico-tel evisivo recebe o nome de Sindptico (Mathiesen, 1997
apud Bauman, op. cit. 60) e, se comparado ao Pandptico, denota uma inversao do foco
de visibilidade no exercicio do poder: ele se retira do individuo comum e do individuo
desviante e se volta para uma €lite constituida de celebridades e popstars do mundo
televisivo. O individuo comum, de visto e observado, passa a condi¢do de observador e
espectador daqueles poucos dignos de visibilidade. O poder aqui se exerce mais por
seducdo do que por coercdo e correcdo. Além disso, para atingir um maior nimero de
pessoas, a televisdo tende a reduzir as diferencas ao minimo, exigindo um minimo de
esforco do decodificador e deixando, 0 maximo possivel, intocados os preconceitos
socio-culturais da maioria (Martin-Barbero, 2003). E, portanto, no contexto da
sociedade do espetécul o que a televisdo leva a relacdo mercantil até a cotidianidade, até
a intimidade, operando sobre espacos tradicionalmente privados. Trata-se de uma midia
gue parece mostrar tudo, muitas vezes em close, mas que nesse mostrar dissimula o
verdadeiro e real¢ca o insignificante, onde o mostrar ndo coincide com o ver.

Se considerarmos a histéria recente da televisdo e as novas tecnologias de
informac&o e de comunicagdo, vemos emergir uma nova presenca do espetaculo na vida
intima e privada. Segundo Ehrenberg, a explosdo recente dos diversos formatos de
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reality shows mostra como a visibilidade se converte numa espécie de direito requerido
e de imaginario igualitario, onde “o aumento do sentimento de ser igual, malgrado as
desigualdades reais, permite investir sobre o individuo qualquer, inteiramente
semelhante ao telespectador qualquer, o estilo de identificacdo que era privilégio dos
heréis da cultura de massa’ (1995, p. 185). Ao espetaculo das celebridades se
acrescenta o espetaculo dos anénimos. Nota-se ai um retorno do foco de visibilidade
sobre o individuo comum, agora residente ndo mais nas instituicdes disciplinares, mas
nas telas. Telas de TV e também telas do computador — weblogs, webcams e fotologs
constitituem um novo campo de visibilidade para o individuo comum. Este deixa de ser
apenas espectador da vida alheia e se torna também ator de sua prépria vida, no que ela
tem de mais corriqueiro e ordinario. O que torna este individuo digno de visibilidade e
interesse ndo é tanto a sua existéncia banal e cotidiana, mas o fato mesmo de expor o
gue se costuma manter no ambito privado e intimo. Ora, podemos ver na atual
exposicdo da vida intima e privada um paroxismo da cultura do espetaculo — este ndo
apenas penetra nos espagos privados e cotidianos ha forma de uma realidade espetacul ar
“entregue a domicilio” pela midia, mas tornaria a legitimagdo da existéncia intima e
cotidiana atrelada a sua prépria espetacul arizacdo. No entanto, cabe analisarmos mais de
perto o estatuto desta espetacularizacdo e suas relagbes com a subjetividade
contemporanea.

4. O espetaculo do comum

Visto que, a despeito da diversificacgio midiética — sobretudo da associacéo dos
meios de comunicacdo de massa as hovas tecnol ogias da informacéo e da comunicagdo
—, aidéia de espetécul o parece ter se tornado hoje ainda mais poderosa, vale perguntar:
O que, do conceito original, teria se mantido ou se transformado? Quais Seus
dispositivos de operacéo na Atualidade? Que experiéncia de si e do outro encontra-se
presente nesta forma de visibilidade maximamente estendida do espetéculo
contemporaneo? Que subjetividade € produzida nesta presenca explicita do que se
considera intimo ao olhar do outro?

Em um texto produzido vinte anos apds a Sociedade do Espetaculo, Debord
(1987) considera que a continuidade e expansdo do espetécul o ndo devem ser atribuidas
ao aperfeicoamento da instrumentacdo midiatica, mas ao Seu espraiamento no espaco,
na constitui¢cao de uma espécie de espetaculo integrado que opera por irradiacdo, e no
tempo, na producdo de uma geracao que teria se socializado submetida a suas leis.
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Pode-se identificar na modalidade “espetaculo integrado” a permanéncia de
certos aspectos que mantém as andlises de Debord circunscritas ao contexto original de
sua producdo e que demandam uma reconfiguracdo de suas formulagcdes. O mais
decisivo € a insisténcia na esfera do segredo como algo que se mantém por detras do
espetaculo, como complemento daquilo que ele mostra. Trata-se mesmo da aposta de
gue uma soci edade fundamentada no aparecer €, paradoxal mente, uma sociedade que se
constitui no segredo, no sentido de que cada vez ha mais lugares inacessiveis, ou segja,
guardados e protegidos de todo e qualquer olhar; e, por consequéncia, haveria um
nimero cada vez maior de profissionais formados e treinados para agir no segredo.
Mesmo concordando com a idéia de que a visibilidade hiperbdlica e a exposicdo da
intimidade que parecem caracterizar a Atualidade ndo podem ser identificadas a
transparéncia do conhecimento e ao consequente desaparecimento total do segredo,
parece haver entre todas essas esferas uma relacdo bem mais complexa, prépria de uma
sociedade e de uma subjetividade que se constituem na exterioridade. Talvez Debord
ndo pudesse prever a extensdo com que nossa sociedade viria a confiar na visibilidade,
nas imagens e no espetaculo.

No entanto, dois outros aspectos ressaltam a atualidade de suas andlises. Por um
lado, aidéia de um presente perpétuo, em que o que ganha importancia o faz na ordem
da instantaneidade, sendo substituido por uma outra importéncia iguamente
instantanea. Este aspecto também € apontado por Jameson, ao indicar a apoteose do
espaco sobre o tempo e o desaparecimento do referente histérico numa cultura que
celebra o eterno presente. “Segundo Jameson, 0 ‘povo novo' da pds-modernidade se
ambienta no ‘fluxo total ou ininterrupto de imagens, colonizado em seus habitos,
fantasas e aspiragdes. vive em uma cultura do eterno presente, que substitui a
experiéncia pelo espetaculo” (Fridman, 2000, p.72). Se pensarmos no fendmeno
contemporaneo da multiplicacdo de celebridades nos reality shows e na Internet,
podemos identificar esta modalidade de temporalidade, que age por fulguracéo
instanténea e parece prescindir de historicidade. Trata-se de obter os “quinze minutos de
fama’, onde o tornar a vida um espetacul o, longe de prolongar o glamour do espetaculo
por toda a vida, faz com que a vida dessas celebridades pareca ter a efemeridade dos
quinze minutos.

Contudo, a idéia de um espetaculo que substitui a experiéncia parece ainda
tribut&ria de uma espécie de nostalgia do contato direto que a mediacdo teria
inviabilizado. Ecoam ai, igualmente, as deniincias acerca da falta de autenticidade das
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midias e o lamento por nossa cultura ter ingressado na “era do vazio”, obrigando-nos a
representar nossas vidas ao invés de simplesmente vivé-las. O pressuposto é que a
sociedade, livre da dominacdo mididtica, seria capaz de se conhecer “diretamente”,
portanto, realmente. Podemoas, entdo, perguntar com Bruno Latour (1997): é possivel
imaginar que gqual quer sociedade possa se constituir sem o traba ho de mediagdo? Como
acusar de “falta de realidade” a esfera midiatica se ela pde em cena uma multiplicidade
de dispositivos socio-técnicos que, ao operarem as mediacles, estreitam nosso contato
com o real ? Longe de ser uma operacao supérflua ou indigna, a realizacéo do espetéaculo
€ a proépria tessitura do corpo social e é com ela que compomos, dia a dia, nossa
subjetividade. Negar a mediacéo ou o espetacul o pode equivaler a negar nossas proprias
formas de sociabilidade e de subjetivacéo. Se “somos obrigados a nos narrar ‘reality
shows' durante o dia inteiro e a representar, uns para 0s outros, o espetacul o de nossas
vidas’ (Latour, 1997), seria possivel imaginar qualquer sobrevivéncia sem tais
espetaculos? Se acreditarmos que a resposta pode ser afirmativa, caberia pensar na
estranheza com que experimentariamos esses freak shows. Este mesmo argumento €
defendido por Herschmann e Pereira (2003), ao afirmarem que, contrariamente as teses
mais sombrias, a midia ndo se constitui num dispositivo que leva ao esquecimento (do
ser), mas também “como um veiculo que produz uma experiéncia, efetivamente vivida
pelos individuos(...) o ambiente mesmo no interior do qual cotidianamente
construimos, desconstruimos e reconstruimos nossas vidas® (p. 29).

O outro tema caro a Atualidade presente no espetéculo integrado refere-se a
possibilidade de qualquer um poder surgir no espetaculo e nele entregar-se
publicamente, passando a gozar de um “estatuto midiatico” que Ihe confere o direito de
brilhar. Aqui 0 exemplo mais interessante parece ser a publicizacgdo do comum, do
ordin&rio nos programas confessionais e reality shows, onde “a informagao
espetaculariza-se  mais, transforma querelas particulares em temas publicos,
construindo interesses ali onde ndo havia qualquer demanda ou desgo de saber”
(Rodrigues, 1993, p. 55). E, ainda, no ambito da Internet, as webcams, folologs e
weblogs, pessoas, também comuns, optam pela exposicdo de sua intimidade, seja
através de cameras e fotos que exibem continuamente imagens da vida privada, seja
através dos diérios intimos que se disponibilizam na rede.

A consideracdo de todos esses elementos parece nos aproximar daquilo que
Pereira (2003) denomina, em substituicdo aos termos “sociedade do espetaculo” ou
“cultura da imagem”, era da alta vishilidade, a fim de ressatar a producéo
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contemporénea de uma visibilidade intensa e constante, num cenario em que 0S
dispositivos midiéticos tradicionais articulam-se com novas e sofisticadas tecnol ogias
de informacdo e comunicacdio. A quantidade aparentemente infinita de informacdes
extremamente variadas circulando em alta velocidade, vém se mesclar uma forte e
crescente interatividade, engendrando novos territorios de realidade.

5. De olho naintimidade: subjetividade e espetaculo

A transformacdo dos dispositivos de visibilidade na atualidade, articulada as
novas tecnologias de comunicagdo e informagéo, parece fazer coincidir duas outras
mudancas. a constituicdo de uma modalidade diferenciada de espetaculo e uma
producdo, também diferenciada, de subjetividade. Aquilo que no espetéculo
contemporaneo se transforma parece coincidir com a crise de uma tépica que definia a
subjetividade na Modernidade, a saber, a oposicdo entre, por um lado, aparéncia,
superficie, exterioridade, mascara e, por outro, esséncia, profundidade, interioridade,
verdade. Onde os dispositivos modernos de visibilidade escavavam uma subjetividade
interiorizada que, a partir do olhar do outro, instaurava a auto-vigilancia, hoje parece
estar se constituindo uma subjetividade exteriorizada, onde as esferas de cuidado e
controle de si se fazem na exposicdo publica, no acance do olhar, escrutinio ou
conhecimento do outro. O decisivo aqui € compreender que ndo se trata da
exteriorizagcdo de uma interioridade que, ja tendo se constituido, decide se expor, mas
antes de uma subjetividade que se constitui no ato mesmo de se fazer visivel ao outro,
portanto, como exterioridade.

A instabilizacdo dessas instancias no ambito da producdo de subjetividade
articula-se, de imediato, com a crise de algumas fronteiras modernas, em especial as que
definiam os dominios do publico e do privado. Por um lado, as webcams, fotologs e
weblogs parecem operar uma transformagao no estatuto do olhar do outro, que de dado,
publico e coletivo, passa a ser conquistado pelo individuo, portanto, privatizado,
individualizado. Se nos espetacul os pandptico e midiédtico o que ganha visibilidade o faz
a partir da evidéncia e da constituicéo prévia do olhar publico e coletivo, o espetaculo
contemporaneo, materializado, por exemplo, nas préticas de exposicao de si na Internet,
precisa constituir o olhar do outro e garanti-lo para si. Assim, o olhar do outro — que
costumavamos conceber quase que “naturalmente” como sendo da ordem do publico —
privatiza-se na visibilidade requerida pelas webcams e pelos weblogs, tornando-se
“responsabilidade” do proprio individuo. Por outro lado, aquilo mesmo que era tomado
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na ordem do privado - a intimidade - passa por um movimento de publicizacdo. Na
congtituicdo da subjetividade moderna, a intimidade era o lugar do segredo, do
recolhimento, da verdade do sujeito, um espaco dotado de certa opacidade, capaz de
escapar e resistir ao olhar do outro, dai sua associacdo com uma esfera de liberdade e
resisténcia ao olhar normalizador do coletivo (Cf. Corbin, 1991). E, por conseqiiéncia, a
associacdo entre aparéncia, superficie, exterioridade, mascara, versus esséncia,
profundidade, interioridade, verdade. Com os weblogs e webcams, a tdpica que opunha
publico e privado € subvertida, e também o sentido de intimidade e interioridade. Em
tais espacos, a intimidade se volta para fora, num movimento de conquista de um olhar
gue lhe proporcione a visibilidade requerida para sua constituicdo e sentido,
configurando todo um campo de cuidados com o que Ehrenberg (1995) denomina
“aparéncia interior”. De lugar do segredo, a intimidade constitui-se em uma matéria
artificialmente assistida e produzida na presenca explicita do olhar do outro. Esvazia-se
a distingdo entre aparéncia e esséncia ou verdade, pois a verdade é o que se produz no
ato mesmo de se fazer aparecer.

Os weblogs, fotologs e webcams, assim como os reality shows, configuram-se,
neste cenario, como dispositivos artificiais de producdo da intimidade e da
subjetividade, o que articula a questdo das fronteiras entre natural e artificial.
Argumentamos que, do mesmo modo que as proteses que hoje participam da construcéo
artificial do corpo, e das drogas licitas que participam da construcéo artificial do bem-
estar contemporaneo, estes dispositivos ndo podem ser associados a construcéo de uma
subjetividade menos verdadeira ou auténtica. Se tais instrumentos figuram como
amplificadores da visibilidade do individuo, em especia do individuo comum, elas
tornam-se uma condi¢&o almejada de existéncia e de reconhecimento: “a convocacgao de
um outro que nos olhe € um recurso para sair do fechamento privado; ela da uma
consisténcia as realidades psiquicas e as autentifica’ (Ehrenberg, op.cit., p. 251).
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